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摘 要 社会学市场营销观作为对市场营销观念的改进与完善, 早在 20 世纪 70 年代就被提出,却一直不能被
企业自觉应用于营销实践。本文重点研究了社会学市场营销观念实施过程中存在的障碍, 探讨把社会营销观落实
于企业实践中的具体措施。
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一、对社会学营销观的认识


































































现阶段在我国, 已经提出! 道德营销模式∀的观点, 认为

































































































[ 1] Philip Kot ler. M arketin g managem ent [ M ] . S han ghai Peo
ple's Pres s, 1996.
[ 2] 张曙临. 品牌权利营销研究 [ M ] . 湖南师范大学出版社,
2002.
[ 3]林志扬.管理学原理[ M ] .厦门大学出版社, 2004.
[ 4] [美]哈罗德 孔茨, 海因茨 韦里克 . 管理学 [ M ] . 经济科
学出版社, 2003.
[ 5]阎俊,陶平.提升企业营销道德的系统化措施[ J] .当代财经,
2003年第 1期.
